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VENTAS AL 30 DESEPTIEMBRE DE 2021

LAS VENTAS AUMENTARON UN +18.0 %1
PARA FINALES DE SEPTIEMBRE

DINAMICA DE CRECIMIENTO FORTALECIDA

> Ventas: 23.19 mil millones de euros
o +18.0 % comparable?
o +18.8 % en tipos de cambio constantes
o +15.3 % segun las cifras reportadas
> Aceleracion del crecimiento en dos afios: +14.9 % comparable en el tercer
trimestre en comparacion con el 2019
> Crecimiento equilibrado: Norteamérica en +23.1 %?, Norte de Asia en +22.6 %*?

> Comercio electronico poderoso, aumento +29.7 %?2

Al comentar sobre las cifras, el Sr. Nicolas Hieronimus, Director general de L'Oréal, dijo:

"Las ventas del grupo aumentaron un +9.3 % comparable durante dos afios en comparacion con los primeros nueve
meses del 2019 con una aceleracion notable en el tercer trimestre. Todas las divisiones aumentaron su crecimiento
durante dos anos, trimestre tras trimestre.

A medida que la situacion de salud publica ha ido evolucionando, nuestros empleados han regresado a las oficinas en
muchos paises de forma segura y con entusiasmo durante los ultimos meses. Como resultado de nuestra agilidad, de
nuestras decisiones estratégicas pertinentes y de una fuerte inversion en nuestras marcas, LOréal continua
superando de forma significativa un mercado de productos de belleza que esta regresando gradualmente a los niveles
previos a la crisis.

Todas las zonas y divisiones estan creciendo y contribuyendo al crecimiento bien equilibrado del grupo. Se confirmo la
recuperacion en EE. UU. y China continental ha mantenido un fuerte crecimiento trimestral durante dos afos a pesar
de unas cuantas dificultades en el verano. Hemos mantenido una estrategia de lanzamiento de productos a la
ofensiva y nuestro desempeno es evidencia de la conveniencia de nuestras marcas y de la demanda por parte de los
consumidores de innovaciones de vanguardia. Mientras que /as ventas en las tiendas se han recuperado, el comercio
electronico continua creciendo rapidamente y representa el 26.6 % de las ventas.

Fieles a nuestra meta doble de excelencia econdmica y corporativa, nos enorgullece que L'Oréal USA haya logrado la
neutralidad de carbono’en sus 25 sitios. Asi mismo, el grupo fue reconocido como una compafia Global Compact
LEAD de /as Naciones Unidas por séptimo afio consecutivo y clasificada en la lista de Change the World de Fortune
para el 2021.

Desde el inicio de la pandemia, L'Oréal ha ganado fuerza constantemente y esta en una posicion ideal para continuar
creciendo al mismo ritmo anterior a la crisis. Tenemos mdés confianza que nunca en este impulso de crecimiento. En
un ambiente que continda siendo incierto, nuestro desempefio en el tercer trimestre fortalece nuestra ambicion de
superar al mercado y lograr un afo de crecimiento tanto en ventas como en ganancias.”

1 Comparable: con base en estructuras comparables y tipos de cambio idénticos

2 Ventas que se alcanzaron en los sitios web de nuestras marcas + ventas estimadas que alcanzaron nuestras marcas
correspondientes a ventas a través de los sitios web de nuestros vendedores minoristas (datos no auditados).

3 Para emisiones de alcance 1 y 2.
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Ventas hasta el 30 de septiembre de 2021

Comparable, es decir, con base en un ambito de consolidacion comparable y tipos de cambio constantes, las ventas
del grupo L'Oréal crecieron +18.0 %.

El impacto neto de los cambios en el ambito de consolidacion ascendié a +0.8 %.

El crecimiento a tipos de cambio constantes fue +18.8 %.

Las fluctuaciones monetarias tuvieron un impacto negativo de -3.5 %. Al extrapolar los tipos de cambio al 30 de
septiembre de 2021, es decir con 1€ = $1.158 hasta el 31 de diciembre, el impacto de las fluctuaciones monetarias
en las ventas seria de alrededor de -1.9 % para todo el 2021.

Con base en las cifras reportadas, las ventas del grupo al 30 de septiembre de 2021 ascendieron a 23.19 mil millones
de euros, un aumento de +15.3 %.

Ventas por division y zona geografica

3.¢" trimestre del 2021 Al 30 de septiembre de 2021
Crecimiento Crecimiento
€m Comparable | Reportado €m Comparable | Reportado
Por division
Productos profesionales 945.6 +10.3 % +9.7 % 2,724.3 +28.7 % +23.6 %
Productos de consumo 2,979.5 +3.2 % +4.1 % 8,942.9 +5.2 % +2.6 %
L'Oréal Luxe 3,120.1 +20.7 % +21.1 % 8,592.2 +25.4 % +23.5 %
Cosmética Activa 951.3 +28.4 % +29.0 % 2,933.7 +34.5 % +31.0 %
Total del grupo 7,996.6 +13.1%  +13.6% | 23,193.1 +18.0%  +15.3%
Por zona geogréfica
Europa 2,567.9 +7.5% +8.3 % 7,425.0 +10.3 % +10.4 %
Norteamérica 2,210.9 +22.9 % +19.2 % 5,976.6 +23.1 % +15.8 %
Norte de Asia 2,165.9 +13.2 % +17.3 % 6,836.7 +22.6 % +21.3 %
SAPMENA — SSA* 556.8 +3.2 % -0.1 % 1,650.7 +13.6 % +8.4 %
Latinoamérica 495.1 +15.7 % +21.3 % 1,304.1 +25.8 % +22.2 %
Total del grupo 7,996.6 +13.1% | +13.6 % 23,193.1 +18.0%  +15.3 %

* SAPMENA-SSA: Sur de Asia Pacifico, Medio Oriente, Norte de Africa y Africa Subsahariana
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Resumen por division

PRODUCTOS PROFESIONALES

Al final de septiembre, la division de productos profesionales registro un fuerte crecimiento

con +28.7 % comparable y +23.6 % reportado.

La division continud fortaleciendo su liderazgo en la industria y acelerd su crecimiento durante dos afios con un
aumento de +22.5 % en comparacion con el tercer trimestre del 2019. Esta dinamica estd impulsada por tres
tendencias de mercado: la digitalizacion de los salones de belleza, el desarrollo de estilistas independientes vy la
explosion del comercio electrénico. Al ganar nuevos salones y ofrecer innovaciones que son mas inclusivas que
nunca, la division continud con su tendencia de crecimiento en todas las zonas geograficas y tuvo un desempefio
récord en los Estados Unidos, impulsado por el poder del canal de distribucion de SalonCentric.

El cuidado del cabello, la categoria nimero uno en términos de crecimiento, estuvo liderada por el fuerte
desempefio de Kérastase con el éxito de innovaciones como Cur/ Manifestoy Genesis, y el exitoso lanzamiento de
Metal Detox de L'Oréal Professionnel Paris y Acidic Bonding Concentrate de Redken. En coloracion capilar, Shades
EQde Redkeny Dialight de L'Oréal Professionnel Paris registraron un fuerte desempefio.

Como socio de mucho tiempo de los estilistas, L'Oréal esta dispuesto a involucrar a toda la industria en la transicién
ecoldgica para 2030 y esta lanzando su programa de sustentabilidad dentro del salon, “Hairstylists for the future by
LOréal”con tres prioridades: reducir el consumo de agua, el manejo de residuos y utilizar energias renovables.

PRODUCTOS DE CONSUMO

Al final de septiembre la division de productos de consumo aumento un +5.2 % comparable y +2.6 %
reportado.

La division supero al mercado global y en el tercer trimestre excedid su nivel de desempefio del 2019 comparable. El
comercio electronico continda su fuerte impulso de crecimiento.

El cuidado del cabello impulsé el crecimiento gracias al éxito mundial de Elséve, que se basa en innovaciones clave
como Wonder Water Dream Lengths, el exitoso lanzamiento de Hidra Hialuronico en Latinoamérica y la fuerte
aceleracion en China continental. La categoria de maquillaje continud recuperandose gracias a la tendencia al alza
de NYX Professional Makeupy de Maybelline New York, que se beneficiaron de una serie excepcional de lanzamientos
que incluyeron la mascara de pestafias Sky Highy los labiales Shine Loud. Finalmente, el cuidado de la piel facial crecio
particularmente gracias a L‘Oréal Paris con el éxito mundial de la franquicia Revitalift, el exitoso lanzamiento de
Bright Reveal en China continental y de UV Defender en los paises emergentes, asi como de Garnier con su suero
Fast Bright Booster en paises emergentes y de Micellar Cleansing Water with Vitamin C en los Estados Unidos. La
coloracion capilar en casa tuvo un decline con la reapertura de los salones; no obstante, tuvo un buen desempeiio
durante un periodo de dos anos.

L’OREAL LUXE

L'Oréal Luxe registro un fuerte crecimiento al final de septiembre: +25.4 % comparable y +23.5 %

en cifras reportadas.

Con un aumento durante dos afos de +13.3 %, en comparacion con el tercer trimestre del 2019, la division supero6 de
forma significativa un mercado ya dinamico. Tuvo un crecimiento muy fuerte en Norteamérica y también consolidd su
liderazgo en el norte de Asia impulsado por China continental y las ventas a viajeros. Con la reapertura fisica de los
outlets alrededor de todo el mundo, L'Oredl Luxe acelerd sus ventas tanto en linea como fuera de ella y demostrd la
fuerza de su modelo de distribucion selectivo.

Gracias a un plan de lanzamiento sélido, L'Oréal Luxe continué ganando cuota de mercado en sus tres categorias. En
fragancias, el crecimiento estuvo impulsado por el éxito de Yves Saint Laurent, Maison Margielay Valentino, asi como
los muy prometedores lanzamientos de Alien Goddess de Mugler, Ralph’s Club de Ralph Laureny Luna Rossa Ocean
de Prada. El cuidado de la piel se beneficid de las buenas ventas de Yves Saint Laurent Pure Shots'y Helena
Rubinstein , Shu Uemura'y Takami en Asia, asi como del excepcional crecimiento mundial de Absolue de Lancéme.
Finalmente, la divisidn fortalecié su posicion en la categoria de maquillaje, impulsado por la solidez de Lancéme'y el
éxito confirmado de Shu Uemura en Asia.
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COSMETICA ACTIVA

Al final de septiembre, la division de Cosmética Activa continud creciendo fuertemente con

+34.5 % comparabley +31.0 % en cifras reportadas.

La divisidon mantuvo su fuerte impulso en el tercer trimestre, aumentando el crecimiento ya elevado del afio pasado.
Su portafolio de marcas dermatoldgicas es mas relevante que nunca para abordar las aspiraciones de los clientes en
términos de salud y de eficacia, las cuales se fortalecieron durante la pandemia. Las ventas crecieron en todas las
zonas geograficas. Impulsada por su dominio de lo digital, la division mantuvo un crecimiento muy fuerte en el
comercio electronico.

La marca Ceral/e continud con su excelente avance. El desempeno de Skinceuticals estuvo impulsado por la revolucionaria
innovacion de Silymarin CF. Vichy continud su crecimiento mientras que La Roche-Posay mantuvo su fuerte impulso
gracias al excelente desempefio de Effaclar y Cicaplast, mientras que, al mismo tiempo, fortalece su posicion en el
sector dermatoldgico con el lanzamiento de dos productos bajo el estatus de dispositivos médicos: Lijpikar Eczema
Medy Anthélios KA SPF 100.

Resumen por zona geografica

EUROPA

Al final de septiembre, la zona tuvo +10.3 % comparable y +10.4 % en cifras reportadas.

En el tercer trimestre, el mercado europeo de belleza regresd a niveles cercanos anteriores a la pandemia con un
rebalanceo de las ventas en linea y fuera de ella. Varios paises europeos tuvieron una recuperacion en las categorias
de maquillaje y de fragancias. En esta zona, L'Oréal continu6 ganando cuota de mercado en la mayoria de los paises,
de forma mas notable, en el Reino Unido y en Alemania, asi como en el comercio electrdnico.

L'Oréal Luxe de nuevo super6 al mercado en la categoria de fragancias. La division de productos de consumo
contribuyé de forma significativa a la recuperacion de la categoria de maquillaje y continud fortaleciendo sus
posiciones, en particular a través de Maybelline, NYX Professional Makeup y Essie. La division de Cosmética Activa
crecié considerablemente mas rapido que el mercado de dermocosméticos gracias al fuerte desemperfio de La Roche-
Posay y CeralVe. Finalmente, el crecimiento de la division de productos profesionales estuvo respaldada por el
despliegue de su estrategia de digitalizacion en estrecha colaboracidn con sus clientes.

NORTEAMERICA

Al final de septiembre, la zona registré un fuerte crecimiento: +23.1 % comparable y +15.8 % en cifras reportadas.
Con el aumento en las tasas de vacunacion y la reduccion en las restricciones de salud publica, el mercado de
belleza registré una dinamica de crecimiento sélida.

En los Estados Unidos, L'Oréal superd al mercado. El cuidado de la piel y las fragancias excedieron por mucho los
resultados del 2019, mientras que el cuidado del cabello y el maquillaje continuaron mejorando. Las ventas en las
tiendas tuvieron un retorno al crecimiento y el comercio electronico se duplicd con creces en comparacion con el
20109.

La division de productos de consumo gand cuota de mercado, en particular en la categoria de maquillaje gracias al
éxito continuo de las innovaciones de mascara para pestaiias Sky High de Maybelline New York y la base de
maquillaje en polvo Infallible de L'Oréal Paris.

LOréal Luxe super6 al mercado; su reorganizacion le ha permitido rebalancear los factores clave para el negocio
invertidos en los canales de venta en linea y en tiendas. La divisidn mejord en sus resultados de 2019 gracias a los
éxitos en la categoria de fragancias con lanzamientos prometedores antes de las fiestas. La divisién de productos
profesionales dio un salto significativo en comparacién con el 2019 impulsado por SalonCentric y su exitosa transicién
de un modelo de ventas minorista a un modelo omnicanal completo. Finalmente, la division Cosmética Activa
contintio acelerando impulsada por el éxito renovado de Ceralle, La Roche-Posay 'y Skinceuticals. La divisién duplico
sus ventas en dos afios en esta region.

Antes de la Climate Week NYC 2021, L'Oréal USA anuncié que habia alcanzado la neutralidad de carbono para las
emisiones de alcance 1 y 2 para todos sus 25 sitios en doce estados, incluidas sus instalaciones de fabricacion y
distribucidn, sitios administrativos y sitios de investigacién e innovacion.
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NORTE DE ASIA
Al final de septiembre, la zona registré un fuerte crecimiento de +22.6 % comparable y de +21.3 % en cifras reportadas.
Con una situacion de salud publica atin desafiante, L'Oréal superd de nuevo al mercado en el tercer trimestre gracias a la fuerza de
su modelo omnicanal.
Japodn y Corea del Sur se enfrentaron a un resurgimiento mayor de la Covid-19, lo que tuvo un efecto adverso en las
ventas en tiendas mientras que las ventas en linea aumentaron significativamente.
En China continental, el mercado se ralentizé como resultado de las restricciones de salud publica que llevaron al
cierre fisico de los outlets durante el verano asi como las restricciones en los viajes, en particular a Hainan. Sin
embargo, L'Oréal China continud registrando un crecimiento de dos digitos y aumentd de forma significativa su
liderazgo en el tercer trimestre con un crecimiento dindmico en todas las categorias, en especial en el cuidado del
cabello y de la piel y con una buena recuperacion de la categoria de maquillaje selectivo. Durante dos afios, L'Oréal
China mantuvo una muy elevada tasa de crecimiento con ventas en el tercer trimestre de +42.8 % en comparacion
con el 2019.
En la zona, L'Oréal Luxe continud superando al mercado con un crecimiento de dos digitos impulsado por el éxito de
Lancéme 'y Helena Rubinstein y el fuerte regreso de marcas de alta costura como Yves Saint Laurent. En el tercer
trimestre, Valentino abrid tiendas principales en Hong Kong y Shanghai. LOréal Paris y Stylenanda 3CE siguieron
liderando el crecimiento en la division de productos de consumo mientras que Kérastase fue la fuerza detras de la
division de productos profesionales. La division de Cosmética Activa gand cuota de mercado gracias al excelente
desempeiio de Skinceuticalsy La Roche-Posay.

SAPMENA — SSA5
Al final de septiembre, la zona SAPMENA — SSA crecid6 +13.6 % comparable y +8.4 % con base en las cifras
reportadas.
En el tercer trimestre, la region SAPMENA tuvo un regreso a los niveles previos a la Covid comparable. Este
desempefio reflejo la rapida recuperacion en la India con la reapertura fisica de los outlets y una fuerte dinamica en
el Medio Oriente y en el Norte de Africa. Los paises en el Pacifico y el sureste de Asia tuvieron que lidiar con las
restricciones debido a nuevas olas de Covid en el tercer trimestre. La aceleracion del comercio electrdnico en la region
compenso el cierre de los outlets fisicos. Mientras que la categoria de maquillaje se mantuvo por debajo de los niveles
previos a la pandemia, el cuidado del cabello, el cuidado de la piel y las fragancias tuvieron un buen desempefio. El
crecimiento en la division de productos profesionales estuvo impulsado por la aceleracion del comercio electrdnico y
la categoria del cuidado del cabello gracias al éxito notable de Kérastase. La division de productos de consumo estuvo
impulsada por el éxito de los productos que se desarrollaron especificamente para la zona como Bright Complete y
Color Naturals de Garnier. L'Oréal Luxe continud registrando un fuerte crecimiento en fragancias, gracias en particular
a Yves Saint Laurenty Armani. La division de Cosmética Activa registré un crecimiento de dos digitos.
En el Africa Subsahariana, la recuperacion del mercado fue mas moderada debido a que los niveles de vacunacion
aln son bajos. L'Oréal gand cuota de mercado impulsada por el desemperio excepcionalmente dindmico de la division
de Cosmética Activa.

LATINOAMERICA

Al final de septiembre, la zona registrd un fuerte crecimiento: +25.8 % comparable y +22.2 % en cifras reportadas.
Después del cierre ocasional de tiendas y las restricciones en los viajes en la primera mitad del afo, todos los canales
de distribucion ahora estdn completamente abiertos. Con la reduccién de las medidas de salud publica, la
reanudacion de las interacciones sociales y la continuacion de los paquetes de estimulo, el mercado de belleza
continud creciendo en casi todos los paises y mejord los niveles de 2019. L'Oréal gané cuota de mercado en la zona y
registrdé un fuerte crecimiento de dos digitos en todas las divisiones y los paises liderado por Chile, México y Brasil.
Todas las categorias crecieron gracias a la calidad de las innovaciones y el éxito de marcas iconicas, en particular en
el cuidado del cabello, de la piel y fragancias. E/séve aumentd sus ganancias de cuota de mercado en Brasil, México y
Chile gracias al muy exitoso lanzamiento de Hidra Hialuronico. Ademas, Ceral/e continué creciendo rapidamente y
aument6 mas del doble sus ventas en la zona.

5 SAPMENA — SSA: Sur de Asia Pacifico, Medio Oriente, Norte de Africa y Africa Subsahariana
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Eventos importantes durante el periodo del 1/7/21 al
30/9/21 y eventos después del cierre

>

El 31 de agosto, L'Oréal ocupd el primer lugar en todas las categorias en los indices Vigéo Eiris. La agencia
internacional de calificacién no financiera evalla la gobernanza de las companias, asi como su desempefio
social y ambiental y listd a L'Oréal en el indice CAC 40 ESG.

El 20 de septiembre, por séptimo afio consecutivo, L'Oréal fue reconocida como una compaiia Global
Compact LEAD de las Naciones Unidas por su compromiso continuo con los diez principios del Pacto mundial
de la ONU y por poner las metas de desarrollo sostenible de la ONU en el centro de su estrategia de
crecimiento.

El 20 de septiembre, Henkel, L'Oréal, LVMH, Natura &Co y Unilever anunciaron una nueva colaboracion
global para codesarrollar una evaluacion de impacto ambiental y un sistema de calificacion para productos
cosméticos para toda la industria. Su objetivo es disefar en conjunto un enfoque que sea independiente de
las marcas y que le proporcione a los consumidores informacion sobre impacto ambiental clara, transparente
y comparable con base en una metodologia comin basada en la ciencia.

El 27 de septiembre, L'Oréal se unid a la Expo 2020 Dubai como el socio oficial de productos y servicios de
belleza para compartir sus iniciativas de sustentabilidad. L'Oréal también es socia de la World Green
Economy Summit, organizada por Expo 2020 en el marco de la COP26, que se enfocara en la cooperacion
global para abordar los retos que enfrenta nuestro planeta, intensificar el desarrollo sostenible e invertir en la
economia verde.

El 27 de septiembre, se anuncié que ADL va a honrar a Jean-Paul Agon, presidente del grupo L'Oréal con su
prestigioso premio Courage Against Hate en reconocimiento al compromiso de muchos afios de L'Oréal para
fomentar la diversidad, la equidad y la inclusion dentro de la compafiia y respetar los derechos humanos y
combatir el antisemitismo en la sociedad. El premio se le otorgara durante la cumbre “Never is Now” el 7 de
noviembre.

El 28 de septiembre, se le concedid a Jean-Paul Agon la ciudadania de honor de Shanghai, una distincion
que se le confiere a los a empresarios y expertos que han contribuido mas al desarrollo econdmico y social
de la ciudad.

El 30 de septiembre, L'Oréal recibi6 el premio Grand Prix por gobernanza corporativa de 2021 que confiere
L'Agefi, quien (en sociedad con CMS Francis Lefebvre , EcoVadis y Ethics & Boards) realiza una evaluacion
independiente de las compaiiias CAC 40 y SBF 120 para revisar su desempefio de gobernanza corporativa.

El 6 de octubre, L'Oréal anuncié que habia tomado el 5.0 lugar en la clasificacion mundial Universum 2021 de
las compaiiias favoritas de los estudiantes de negocios, avanzando cinco puestos desde el 2020. El grupo es
la companiia multinacional de la UE con la calificacién mas alta en esta prestigiosa clasificacidn.

El 13 de octubre, el grupo L'Oréal se clasifico en la lista Change the World 2021 de la revista Fortune, que
reconoce a las compaiias que tienen un impacto social positivo a través de actividades que son parte de su
estrategia de negocios principal. Fortune identifico a L'Oréal como una compaiia que estd cambiando al
mundo a través de su programa de sustentabilidad, L'Oréal for the Future.
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"El presente comunicado de prensa no constituye una oferta de venta o solicitud de una oferta para comprar
acciones de L’Oréal. Si desea mds informacion acerca de L’Oréal, consulte los documentos publicos
registrados en Francia con la Autorité des Marchés Financiers, disponible también en inglés en nuestro sitio
de internet www.loreal-finance.com.

El presente comunicado de prensa puede contener algunas declaraciones a futuro. Aunque la comparia
considera que dichas declaraciones se basan en hipdtesis razonables en la fecha de publicacion del presente
comunicado, por su naturaleza, estdn sujetas a riesgos e incertidumbres que podrian causar que los
resultados reales difieran materialmente de aquellos que se indicaron o proyectaron en dichas
declaraciones”.

Esta es una traduccidn libre al espafol del comunicado de prensa de Resultados anuales del 2020 publicado
en idioma francés y se proporciona unicamente para la comodidad de los lectores de habla hispana. En caso
de discrepancias, prevalecerd la version francesa.

Acerca de L'Oréal México

L’Oréal esta presente en México desde hace 59 anos. Es el lider del mercado de belleza, con
una cartera de 27 marcas organizadas en cuatro divisiones: Productos Profesionales,
Cosmética Activa, Productos de Gran Publico y L'Oréal Lujo. A nivel internacional, por su
volumen de ventas, México se posiciona entre los principales quince mercados del mundo, uno
de los dos mas importantes de América Latina y uno de los tres mas relevantes de todo el
continente.

En México, L’Oréal cuenta con dos plantas, ubicadas en el Estado de San Luis Potosi y en
Xochimilco, Ciudad de México, un Centro de Distribucién en el Estado de México y sus oficinas
centrales en Coyoacan, CDMX. En el pais fabrica productos para mas de 15 marcas de la
compaiiia, exportando a distintos paises del mundo.

Cada dia, a través de sus marcas, L'Oréal llega decenas de millones de consumidores
mexicanos. L’Oréal emplea a mas de 4,000 personas, entre equipos directos e indirectos.

Mas informacion en loreal.mx

TW: @lorealmexico

FB: @lorealmx

CONTACTO PARA

PRENSA
L'OREAL
Araceli Becerril Ludwig Fourlong
araceli.becerril@loreal.com ludwig.fourlongl@loreal.com
% Siguenos en Twitter @lorealmexico ﬁ Siguenos en Facebook @lorealmexico

www.loreal.mx
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Apéndice

Ventas del grupo L'Oréal 2020/2021 (millones de €)

2020 2021

Primer trimestre 7,225.2 7,614.5
Segundo trimestre 5,851.3 7,582.1
Total del primer semestre 13,076.5 15,196.6
Tercer trimestre 7,036.8 7,996.6
Total a los nueve meses 20,113.3 23,193.1
Cuarto trimestre 7,878.8

Total de todo el afio 27,992.1
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