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Vara hallbarhetsataganden till 2030



AR 2020 MARKERAR BORJAN
PA EN NY ERA.

Nar vi inleder nésta etapp av vér héllbarhetsresa vill vi
bygga vidare pd vara framgdngar, men ocksd stréva
efter att ta betydande kliv framat.

Vi ska ta stérre ansvar, engagera hela vart ekosystem
och visa aftt féretag kan vara en del av 16sningen pd
de utmaningar som varlden stdr infor.

Det har ar nddvandigt, eftersom vi behdver forbereda
oss for morgondagens varld och foérutse de utmaningar
som den kommer att medfora.

Genom denna djupgdende omvandling hoppas vi vara
en katalysator for foréndring i skdnhetsbranschen sé val
som fér andra brancher, och inspirera vdra kunder och
konsumenter att engagera sig tillsammans med oss.

L’Oréal for the Future.

"Var vision fér 2030”

i befinner oss i ett avgdérande dgonblick. Ogonblicket d& vi véljer
vilken varld vi vill ha i morgon.

Vara &dtaganden infér 2030 markerar ett nytt, avgérande steg i
arbetet med att méta de utmaningar som var varld stér infor.

Men utgdngspunkt i vart verksamhetsomréde skdnhet, vér position som ledare
och var globala ndrvaro kan L'Oréals bidrag inte vara annat dn betydande.

Det har ar inget nytt for oss.

De senaste tio &ren har vi genomfort djupgdende férandringar for att minska
var pdverkan i hela vardekedjan. Vi har helt och hdéllet fényat vart satt att
designa och fillverka produkter och gjort hdllbarhet till ett grundidggande krav.
lbland har vi till och med dvertraffat véra redan valdigt ambitiésa mal. Vi har
bevisat att det definitivt ar mojligt att frikoppla pdverkan fran tillvaxt. | takt med
att miljé- och samhdallsproblemen véaxer har det dock blivit tydligt for oss att det
inte [Gngre ar tillréckligt.

Vi befinner oss i ett nédidge. Tillsammans har vi ett decennium pd oss att agera.
Med L'Oréal for the Future siktar vi p& att uppnd dnnu mer radikal omvandling.

Mer radikalt, eftersom vara dtaganden ser till att L'Oréal i linje med det enda
tankbara scenariot fér ménskligheten: att respektera de planetéra grénserna
i genom vdéra produkters hela livscykel.

Mer radikalt, eftersom det ar vart ansvar att ta hdnsyn fill var péverkan éven
utanfér L'Oréal. Vi madste hjdlpa vara 1,5 miliarder konsumenter att begrénsa
deras paverkan nér de anvander vara produkter och uppmuntra dem att
géra héllbara val. Vi vill fortsétta engagera vara leverantérer och kunder i
omstdaliningsprocessen for okad hdllbarhet och vara med och ta fram
omvdlvande 16sningar. Det &r bara tillsammans som vi verkligen kan péverka.

Mer radikalt, eftersom vi avsatter 150 miljoner euro fill att stétta utsatta kvinnor
och kampen mot miljdkrisen, tv& huvudfrdgor som speglar koncernens historiska
varderingar och engagemang.

Var hdllbara och inkluderande revolution ar bérian p& en ny era. Med ett mall
i sikte - en vackrare framtid for alla.

JEAN-PAUL AGON
Styrelseordférande och vd for L'Oréall
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Grundldggande principer

Var vision om ansvarsfullt

foretagande

Alexandra Palt

"Sedan 2013, ndr vilanserade vart forsta program fér en héllbar
utveckling, har varlden férandrats. Vi stdr idag infér utmaningar av
ett helt nytt slag. Vara ambitioner mdste vara lika stora som dessa
utmaningar. Vi ska inte bara gbéra mer, utan géra det som krdvs.”

Chief Corporate Responsability Officer och Executive Vice-President fér Fondation L'Oréal

Den globala uppvarmningen och miljoférandringar kommer att leda fill att
mdanniskans livsmiljoer och naturomrdden forstors, kanske for gott. Stigande
havsnivéer, smdltande glacidrer, havsuppvérmning och férsurning samt
extrema vaderforndllanden blir allt vanligare. Nar mer stér pd spel krévs
ocksé storre insatser. "L'Oréal for the Future”-programmet manifesterar de
tvé kompletterande aspekterna av vad ansvarsfullt féretagande betyder
for oss: att omvandla vart foretag till en alltmer halloar afférsmodell och
bidra ftill att 16sa de utmaningar som varlden stér infor.

OMVANDLA VAR VERKSAMHET FOR ATT
RESPEKTERA PLANETENS GRANSER

Det racker inte langre att foretag minskar sin
miljopaverkan med "sjdlvformulerade” mal.

P& L'Oréal atar vi oss att se till att vér verksamhet
respekterar de s& kallade "planetdra grénserna”,
dvs. granserna fér vad planeten klarar av,
definerade av miljidévetenskapen. For att férena
och balansera véra behov med bevarandet av
en resursbegrdnsad planet hdjer vi ribban och
infor ett nytt, internt héllbarhetsprogram.

4

Till skillnad fran det forsta programmet kommer
vara nya dtaganden inte bara att fokusera pd
vér direkta pdverkan. Vi ska ocksd hantera vér
indirekta, utdkade pdverkan, till exempel kopplad
till véra leverantérers verksamhet och
konsumenternas anvéndning av véra produkter.

L'Oréal for the Future

Samtliga av koncernens nya mail fér 2030
faststalldes i enlighet med de Science-Based Targets
(SBT) metodologi som uppmuntrar féretag att gé
Sver till en ekonomi med I&ga koldioxidutsldpp och
att stalla upp Mmal som &r i linje med vad som enligt
den senaste klimatforskningen &r nédvandigt fér
att f6lja 1,5 °C-mdlet. Metoden togs fram for att

skapa gemensamma internationella standarder
for kimatrelaterade frégor. P& L'Oréal bestémde
vi oss for att anv@nda en liknande metod for att
definiera véra mal for vatten, biologisk méngfald
och naturresurser: De dr alla utformade utifrén vad
vetenskapliga experter kraver och vad vér planet
behover.

VAD MENAS MED BEGREPPET "PLANETARA GRANSER"?

BIOLOGISKT

MANGFALD
KLIMATFORANDRING

—\

NYA KEMISKA
SUBSTANSER

Forlust av ekologiska
funktioner

Ar 2009 formulerade Stockholm Resilience
Center nio planetdra grdnser, ett koncept
som sedan dess har stodjs av FN och det
internationella forskarsamfundet. Detta ar
grdnser som om de overskrids allvarligt
aventyrar jordens moéjligheter att fungera som
livsmiljo for mansklig utveckling. Oroande nog

FORMNDRAD har flera av dessa grénser redan dverskridits,
ANVANDNING till exempel grénsen for biologisk mangfald,
OZONSKIKTETS .. .
UTTUNNING | och effekterna av detta marks redan i form
STRAOSFAREN av forlorade pollinerande insekispopulationer.
) Och vi ar pa vag att dverskrida flera grdnser
FARSKVATTEN- . . . . ..
ANVANDNING fill. Att vi lyckas halla oss inom granserna -
) det sakra utrymmet innanfoér de planetdra
............. OKAA?/'Z\CE';&ESIEQTON grdnserna - maste vara ett angelaget mal for
Fosfor ATMOSFAREN alla mdnniskor under kommande decennier,
) ) — och det ar darfér som L'Oréal har anvént
PAVERKAN PA : dessa grénser som utgangspunkt for att
BIOGEOKEMISKA HAVSFORSURNING SG s > ount
FLODEN definiera vara hallbarhetsmal for 2030.

BIDRA TILL ATT LOSA VARLDENS UTMANINGAR

De senaste aren har férvéntningarna pé vilken roll
féretag boér ha férandrats radikalt.

P& L'Oréal vill vi ta stérre ansvar pd ett sétt som inte
bara handlar om att omvandla vér affdrsmodell.
Med vart nya hdllbarhetsprogram vill vi visa att
foretag kan vara en del av 16sningen pd nédgra av
dagens mest akuta miljé- och samhdllsproblem.
Darfér avsatter vi 100 miljoner euro fill effektiva
investeringar inriktade p& aterstdlining av
ekosystem och utveckling av den cirkulara
ekonomin samt 50 miljoner euro till en
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valgdrenhetsfond for att stédja sarskilt utsatta
kvinnor.

Om vi ska bygga en hdéllbar och inkluderande
varld behdver vi stédja de kvinnor som kdmpar
med sociala eller ekonomiska problem, men ocksd
fokusera pd att férhindra klimatférdndringar och
utarmning av den biologiska méngfalden, viket
hotar att skaka om véra liv, samhdllen och
ekonomier pd ett &nnu djupare plan — dven det
med kvinnor som forsta offer.

L'Oréal for the Future



Oversikt dver strategin

En strategl som vilar
0d tre pelare

For att definiera och forfina L'Oréals kommande steg inom
hallbarhet har sju interna expertpaneler sedan april 2019, samordnat
oberoende studier och samarbetat med externa parter och
civilsamhdllet. Resultatet ar en strategi med mdatbara, tidsbundna
mal for minskad pdverkan som ska végleda var interna omvandling
liksom vara infressenters, och vart bidrag fill brddskande sociala- och

miljomassiga behov.

OMVANDLA OSS
SJALVA OCH RESPEKTERA
DE PLANETARA

GRANSERNA

Forskarkdren d&r helt 6verens
om att nar vi passerar de
"planetdra grdanserna” utgor
det ett hot mot mansklighetens
existens.

Vi forbinder oss darfor att verka
inom de planetdra grénserna
och anpassa oss fill vad den
klarar av, enligt
miljdvetenskapens definition. Vi
infor eft nytt internt
héllbarhetsprogram, med
matbara mal, fér att begrdnsa
effekterna av alla véra
aktiviteter pd& klimat, vatten,
biologisk méngfald och
naturens resurser.

STARKA VART
AFFARSEKOSYSTEM
UNDERLATTA DESS
OVERGANG TILL EN MER
HALLBAR VARLD

Vi anser att det ar vart ansvar att
involvera vdra kunder,
leverantorer och konsumenter i
var férandringsprocess. Vi gér nya
Ataganden for att sdkerstélla att
vara leverantdrers policyer for
hélibar utveckling ér lika ambitidsa
som vAra egna, och arbetet med
att starka de samhdllen som vi
interagerar med blir ett av
huvudmadlen for 2030. Vilanserar
ocksd var mdérkning for milid och
socialt ansvar, s& att véra
konsumenter kan fatta medvetna
valilinje med sina varderingar.

6

L'Oréal for the Future

BIDRA TILL ATT LOSA
VARLDENS UTMANINGAR
GENOM ATT TILLGODOSE
BRADSKANDE SOCIALA OCH
MILJIOMASSIGA BEHOV

Férutom att omvandla var
affarsmodell vill vi hjalpa till att
hantera nagra av dagens mest
angeldgna sociala och
miljomassiga vtmaningar.

Det ar vart satt att ge fillbaka fill
samhdllet och visa att féretag kan
vara en del av |6sningen. Darfor
avsatter vi 100 miljoner euro till
effektiva investeringar inriktade p&
aterstdlining av ekosystem och
utveckling av den cirkuléra
ekonomin samt 50 miljoner euro fil
en valgdrenhetsfond for atft stodja
utsatta kvinnor.




Pelare |

Omvandla

0SS sjalva

For att paskynda var interna omvandlingsprocess och sdkerstalla att
var verksamhet anpassar sig till planetens begrénsade resurser har vi satt
upp véra mal fér 2030 vad gdller klimat, vatten, biologisk mé&ngfald och
naturresurser i enlighet med vad vetenskapliga experter krdver och vad

var planet behéver.

MOTVERKA KLIMATFORANDRINGAR

Vért évergripande klimatmal fér 2030 ar att
anpassa vara utsldpp av vaxthusgaser fill +1,5
°C-scenariot och vi ska minska alla véra utslGpp av
vaxthusgaser med 50 % per fardig produkt (scope
1, 2 och 3). For att uppnd detta mal har vi satt upp
kvantitativa mal for varje aspekt av verksamheten
som inte bara omfattar véra produktions- och
distributionsanldggningar, utan dven
forsériningskedjan for r&varor och de indirekta
effekter som orsakas av slutkonsumenter som
anvander vara produkter.

® Vihar &tagit oss att uppnd koldioxidneutralitet p&
alla véra anldggningar senast 2025 genom att
férbattra energieffektiviteten och anvanda
100 % férnybar energi.

® Senast ér 2030 ska véra konsumenter tack
vare innovationer kunna minska utsldppen
av vaxthusgaser fill foljd av anvandningen av
vara produkter med 25 % jamfoért med 2016,
i genomsnitt och per fardig produkt.

® Ar 2030 ska vi ha minskat utsliGppen av
véxthusgaser kopplade fill fransporter av vara
produkter med i genomsnitt 50 % per fardig
produkt, j[dmfort med 2016.

® Ar 2030 ska véra strategiska leverantérer ha
minskat sina direkta utslGpp (scope 1 och 2)
med 50 % i absoluta tal, jGmfért med 2016.

L'Oréal for the Future

HALLBAR VATTENANVANDNING

Vi har arbetat i ménga ér for att sékerstalla hog
vattenkvalitet och héllbar vattentillgdng i hela

var vardekedja och i alla de vattenkdllor och
samhdllen dér vi bedriver férsdlining och verksamhet.
Produkfinnovation och utvérdering kommer att spela
en viktig roll fér vért arbete med att bevara den hér
vardefulla resursen.

® Senast &r 2030 ska vi utvardera alla vara formu-
las via var miljdtestplattform for att sékerstdlla
att de respekterar alla vattenekosystem, s@val
i inlandet som kustndara.

® Senast &r 2030 ska vara konsumenter tack vare
innovationer kunna minska vattenférbrukningen
kopplad till anvéndningen av vara produkter
med i genomsnitt 25 % per fardig produkt,
j@mfort med 2016.

® Ar 2030 ska 100 % av det vatten som anvénds
i vara industriella processer &tervinnas och
Ateranvaéndas i ett slutet system.

® Ar 2030 ska alla véra strategiska leverantorer
anvanda vatten pd ett hdllbart satt i de
omr&den ddr de dr verksamma.

RESPEKTERA BIOLOGISK MANGFALD

Planeten dr p& vag mot en sjéitte massutrotning.
Forstérelsen av naturliga ekosystem, sarskilt pd
grund av jordbruket, hotar vér planet och
samhdllens motst&ndskraft mot klimatféréndringar.

De flesta av L'Oréals rdmaterial kommer frén for-
nybara kdllor och har fill stor del vegetabiliskt
ursprung. Koncernen, som anvéander cirka 1 600
rdmaterial frdn ndrmare 350 vaxtarter, ser biolo-
gisk mé&ngfald som en viktig och véxande kdalla fill
innovation och stravar efter att kdpa in ingredien-
ser pd ett hallbart och ansvarsfullt sétt.

® Ar 2030 ska 100 % av alla biobaserade
ingredienser fill formulas och
forpackningsmaterial vara spérbara och
komma fran héllbara kdllor. Ingen av dem ska
vara férbunden med avskogning.

® For att begrénsa var pdverkan pd naturliga
habitat &tar vi oss aft den totala markanvand-
ningen fér anskaffning av vara ingredienser ér
2030 ligger p& samma nivé som ar 2019.

® Ar 2030 ska dessutom 100 % av véra
industrianiGggningar och alla fastigheter dar
vi bedriver verksamhet ha positiv péverkan pd
den biologiska mdangfalden, j@mfért med 2019.

BEVARA NATURRESURSER

Precis som vid alla former av ménsklig eller ekono-
misk akftivitet férbrukar vi naturresurser. Den har for-
brukningen mdste hanteras pd ett kontrollerat och
matbart saft genom att hitta 16sningar som méjliggdr
&tervinning och frémjar utvecklingen av en cirkuldr
ekonomi.

® Senast ér 2030 ska 95 % av vara ingredienser i
formler vara biobaserade, utvunna ur rikligt fill-
gdngliga mineraler eller frain cirkuléra processer.

® Ar2030 ska 100 % av plasten som anvénds i vara

forpackningar komma frén antingen atervunna
eller biobaserade kdallor (vi kommer att nd 50 %
Ar 2025).

® Senast &r 2030 ska vi ha minskat
forpackningsmdangden i véra produkter med 20
% jamfort med 2019.

® Senast &r 2025 ska 100 % av véra

plastférpackningar vara péfyliningsbara,
ateranvéndningsbara, tervinningsbara eller
komposterbara.

® Senast ér 2025 ska 100 % av vdra nya displayer
vara ekodesignade, baserade pé& den cirkuldra
ekonomins principer om hantering av uttjanta
varor, och 100 % av vara nya fristdende butiker
ska utformas och byggas enligt vara
hallbarhetsprinciper.

® Senast &r 2030 ska 100 % av det avfall som

genereras pd vara anldggningar &tervinnas
eller &teranvéndas.
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Starka vart

affarsekosystem

Vi anser att det dr vart ansvar att involvera vara konsumenter och
leverantdrer och de samhdllen dér vi verkar i var férdndringsprocess
for att hjdlpa dem att ta steget éver till en mer hélloar vérld. Darfor

har vi satt upp mabara mal for detta.

SKAPA ETT MER INKLUDERANDE
SAMHALLE

Vi ar fast dvertygade om att rattvisa och
inkludering ingdr i arbetet med att skapa en mer
hallbar varld.

L'Oréal stravar efter att vara ett féreddéme och ér
erkdnd som en framst&ende aktor for sina
progressiva sociala policyer. Men var
ansvarskdnsla strdcker sig Iangre én sd. Vi arbetar
aktivt med vara affarspartner for att hjdlpa dem
att férbdttra sina resultat inom héllbar utveckling
och sdkerstdlla att deras policyer stdller lika hdéga
krav som L'Oréals. Vi gor ocks& gemensam sak
med véra leverantérer for att utveckla vart
Solidarity Sourcing-program. Det anvénds for att
avsatta en del av koncernens globala inkdp fill
leverantorer som vanligtvis stangs ute frdin
arbetsmarknaden och maojligheten fill f6rsérjning
som det gdr att leva pd. Hit raknas féretag som
anstdller personer frdn utsatta samhdllen, féretag
som normalt inte kan

delta i stora, internationella anbudsférfaranden eller
mikroféretag i alla regioner dér L'Oréal bedriver
verksamhet.

Vara varumdrken kommer ocksd att agera och
anvanda sitt inflyfande for att ka medvetenheten
hos sina partner, kunder och konsumenter om
dagens stora samhdllsutmaningar.

Senast &r 2030 gdller alltsd foljande:

® Viska s@kerstalla att 100 % av medarbetarna hos
vara strategiska leverantérer har en 16n som de
kan leva pd, som tacker grundldggande behov
for dem och familjen de férsoérjer, beréknat enligt
bdsta praxis.

® Viska stegvis hjé@lpa 100 000 personer fr&n utsatta
samhdllen att f& tillgdng fill sysselsattning.

® 3 miljoner ménniskor ska f& ta del av véra
varumdarkens program for socialt engagemang.

L'Oréal for the Future

INFORMERA KONSUMENTER SA ATT DE
KAN GORA HALLBARA VAL

Parallellt med var egen djupgdende forandrings-
process vill vi inspirera vara kunder att engagera
sig fillsammans med oss. Ju mer vi vet, desto battre
kan vi agera.

En viktig del i att uppnd héllbarhet ér pd ett korrekt
satt utvardera produkternas pdverkan och arbeta
for att minska den pdverkan. Vi maste ocksd dela
informationen med konsumenter, s& att de kan
gdéra medvetna och héllbara val.

Konsumenter &r villiga att géra en insats for miljon
genom att vdlja hdllbara produkter. For att de ska
kunna goéra dessa val ér nyckeln tfransparens.
Darfor har vi tagit fram ett mérkningssystem for
produktpdverkan for att informera konsumenterna
om produkternas miljdmdssiga och sociala
pd&verkan.

For att konsumenterna ska f& tydlig och
anva@ndbar information omfattar den hér
markningen av milidmdssig och social paverkan
betyg pd en skala fr&n A 1ill E, dér en "A"-produkt
anses vara "bdast i klassen” nar det gdéller
miljdpdaverkan. Betyget ger en korrekt bild av vilken
pdverkan en L'Oréal-produkt har genom att ta
h&nsyn till 14 faktorer som pdverkar planeten,
exempelvis utslGpp av vaxthusgaser, vattenbrist,
forsurning av varldshaven eller paverkan pd
biologisk méangfald, uppmatt under varje steg av
en produkts livscykel.

Utdver denna information kommer L' Oréall

att dela med sig av information om
tillverkningsférhdllanden och férpackningsprofil
for varje produkt. Markningen kommer ocksé att
visa viktig information om en produkts sociala
pdverkan, bland annat om rdmaterial- och
férpackningsleverantorer uppfyller FN:s
grundi@ggande principer om arbetsratt och

'Gdiller ej resestorlekar.

hur ménga av de leverantérer som bidragit till
produkten som arbetar for social inkludering, i
férekommande fall.

Metoden har godkants av oberoende vetenskap-
liga experter och data har verifierats av Bureau
Veritas, ett oberoende granskningsorgan.

® Senast &r 2022 ska markningssystemet anvéandas
p& koncernens samtliga produkter som ska skol-
jas av t.ex. shampo, balsam’.

® Senast &r 2030 ska 100 % av vara produkter vara
ekodesignade?.

2 Med hjdlp av SPOT (Sustainable Product Optimization Tool), ett unikt verktyg utvecklat av vdara férpacknings- och forskningsteam, kan vi simulera
olika designalternativ varje géng vi tillverkar eller omarbetar vara produkter fér att bedéma deras paverkan p& milién och samhdillet, och méta hur

pdverkan minskar ndr det gdller produktens alla aspekter.

L'Oréal for the Future
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Bidra till att [0so
varldens
utmaningar

Pa L'Oréal har vi lange varit engagerade i att bidra positivt fill
samhdallet. Men nu ar det dags att ldgga i en hogre vaxel. Vi vill visa
att foretag kan vara en del av 16sningen pd de utmaningar som
varlden stér infor och for att goéra det avsatter vi 150 miljoner euro
for att moéta angeldgna sociala och miljomassiga behov.

STOD TILL SARSKILT UTSATTA KVINNOR

Krisen som utléstes av covid-19-pandemin ® Motverka fattigdom

férvérade manga befintliga oréttvisor, med ® stédja kvinnors integration i samhéille och
forodande effekt pd dem som redan k&mpade arbefsliv

med sociala eller ekonomiska problem eller var °

Erbjuda akut hjalp till kvinnor pd& flykt

utsatta for dvergrepp, sarskilt kvinnor. * Erbjuda akut hidlp fill kvinnor med

. . . - funktionshinder
L'Oréal har under Iang tid engagerat sig i att

frédmja kvinnors rattigheter och bildar dé&rfér en
valgérenhetsfond med 50 milioner euro for att
stodja grasrotsorganisationer och lokala
valgdérenhetsorganisationer i deras arbete for aftt:

® Forhindra vald i hemmet/sexuellt vald mot
kvinnor och stédja drabbade.

"Vi vill aterigen bekréfta vart engagemang fér miljén och bevarandet
av biologisk mangfald och bygga en hallbar och inkluderande vérld
genom att stédja de kvinnor som kadmpar med sociala eller
ekonomiska problem. De hér tva huvudfragorna speglar L'Oréals
varderingar och historiska engagemang.”

Jean-Paul Agon, Styrelseordférande och vd for L'Oréal
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BIDRA TILL NATURENS ATERUPPBYGGNAD

Vi anser att det ar nédvandigt, men ofillrGckligt, att
minska var pdverkan och att de skador som redan
har uppstatt mdste &tgdrdas. For att hjdlpa till att
hantera det har problemet vill vi gé steget langre i
vara anstrangningar fér att minska vér péverkan
pd biologisk méngfald i hela vérdekedjan och
bidra till att &terstélla naturens ekosystem. Darfor
skapar vi L'Oréal Fund for Nature Regeneration.

Invensteringsfonden L'Oréal Fund for Nature
Regeneration pd 50 miljoner euro kommer
samtidigt att generera positiv social och
milidmassig p&verkan samt ekonomisk avkastning
med eft enda syfte: att stodja projekt for att
Aterstdlla férstérda havs- och landhabitat.
Narmare bestdmt kommer portféljen att omfatta
projekt som stoder &terstalining av forstérd mark,
dterplantering av mangrovetrésk samt restaurering
av marina omré&den och skogar.

VI TAR VART ENGAGEMANG FOR ATT FRAMJA

EN CIRKULAR EKONOMI TILL EN NY NIVA

Med tanke p& det akuta behovet av att minska
plastféroreningar, en av dagens mest angelagna
milidfrégor, fortsatter vi vart arbete med att minska
plastavfall och anvdndningen av engdngsplast.

For att gora detta skapar vi en fond pd 50
miljoner euro som ska finansiera innovativa
projekt inom &tervinning och hantering av
plastavfall.

Visiktar p& genombrott: V&r ambition
ar att pdskynda utvecklingen av
innovativa, ansvarsfulla 16sningar
och utformningen av nya
aff@rsmodeller kan bidra till

en mer cirkul@r ekonomi.

Utdver ekologisk aterstalining ska projekten ocksd
bidra fill att tillgodose sociala behov i omgivande
samhdllen genom att utveckla héllbara
forsoriningsmaojligheter (héllbart jordbruk och fiske,
ekoturism, kommersialisering av kolkrediter). P& s&
satt f&r manniskorna maojlighet att leva i en friskare
milj®, nya ekonomiska méjligheter och béttre
motstdndskraft mot klimatférandringar.

® Ar 2030 ska L'Oréal Fund for Nature
Regeneration ha bidragit fill att &terstdlla en
milion hektar forstérda ekosystem.

® Ar 2030 ska fonden ha bidragit till att fanga
upp 15-20 miljoner ton koldioxid.

® Vi kommer att ha skapat hundratals
arbetstillfallen.




Vi borjar inte
fran noll

| egenskap av
fillverkande féretag beslutade vi aft arbetet med
att hantera milidpdverkan fran véra fabriker och
distributionscentraler var en viktig prioriteringsfrdga
och eft nédvandigt forsta steg for att pdborja vér
omstdalining.

| slutet av 2019 hade viredan minskat
koldioxidutsldppen fran véra fabriker och
distributionscentraler med 78 % jGmfort med 2005,
samftidigt som produktionsvolymen steg med 37 %
under samma period.

Ar 2013 ins&g vi att vi var tvungna att g& ett steg
l&ngre och satte upp konkreta och tydligt
formulerade mdal genom programmet "Sharing
Beauty With All”. Samtidigt som vi fortsatte aft
minska miljdpdverkan frdn var produktion
anvande vi programmet for att ta itu med

sjélva kdrnverksamheten — utvecklingen av
skdnhetsprodukter. Frén 2013 till 2020

RAPPORTERING OM VARA FRAMSTEG

Nar vart hdllbarhetsprogram gar in i sin andra och dnnu mer ambitiésa fas vet vi vad som
star pa spel och kommer att géra allt i var makt for att bidra till att hantera de utmaningar

omdefinierade L'Oréal sitt satt aft bedriva
afférsverksamhet och gick éver till en mer hallbar
affarsmodell fér att motverka var miljidpdverkan och
maximera vart positiva bidrag till samhallet

i stort.

Ar 2019 férbattrade vi den sociala eller miljdmdssiga
profilen fér 85 % av vara nya eller uppdaterade
produkter. Genom vdara program for social
inkludering, bland annat vart Solidarity Sourcing-
program, hade vi ocksd hjdlpt 90 635 personer frén
utsatta samhdéllen att f& tillgdng fill sysselsattning.

Dessa resultat har lyfts fram av externa experter och
organisationer som CDP, och av vdra leverantorer
och likasinnande, som ledande inom hdéllbarhet.

P& den andra etappen av var hdllbarhetsresa, som
presenteras i det hdr dokumentet, siktar vi pd att
bygga vidare pd vara erfarenheter och
framgdngar och strévar efter att ta betydande kliv
framat.

som vdrlden stdr infér och Idgga i en hégre vaxel for vara anstrdngningar globalt.

Vi férbinder oss att regelbundet rapportera om vara framsteg i férhallande till varje
mdl, med tydliga och transparenta indikatorer. Vi kommer inte att vanta tills allt ar
perfekt innan vi delar med oss av vara anstrdngningar och framsteg, internt och
externt. Genom den hdér djupgdende omvandlingen hoppas vi kunna bli en
katalysator for férandring i var egen bransch med omnejd, och inspirera vara
kunder och alla mdnniskor att géra en insats tillsammans med oss.
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VARA ATAGANDEN

OMVANDLA OSS SJALVA
KLIMAT

Ar 2025 ska alla véra
anlé@ggningar vara
koldioxidneutrala genom
forbattrad energieffektivitet
och anvdandning av 100 %
férnybar energi.

Senast ar 2030 ska vara
konsumenter tack vare
innovationer kunna minska
utsl@ppen av vaxthusgaser il
folid av anvandningen av
vara produkter med 25 %
j@mfért med 2016, i genomsnitt
och per férdig produkt.

VATTEN

Ar 2030 ska vi ha utvérderat
alla véra formulas via var konsumenter tack vare
miljdtestplattform for aft innovationer ha kunnat
sGkerstdlla att de respekterar  minska vattenférbrukningen
alla vattenekosystem, savali  kopplad till anvandningen
inlandet som kustndra. av vara produkter med i
genomsnitt 25 % per férdig
produkt, jGmfoért med 2016.

BIOLOGISK MANGFALD

Ar 2030 ska 100 % av dlla
biobaserade ingredienser fill
formulas och férpacknings-
material vara spdrbara och
komma frén hdllbara kdallor,

Ar 2030 ska vara

ingen av dem férbunden
med avskogning.

Ar 2030 ska den totala
markanvdndningen for
anskaffning av véra

RESURSER

Senast 2030 ska 95 % av vara Ar 2030 ska 100 % av plasten

ingredienser i véra formulas som anvands i vara

vara biobaserade, utvunna ur  férpackningar komma fréin

rikligt tilgdngliga mineraler antingen &tervunna eller

eller frén cirkuldra processer. biobaserade kdallor (vi kommer
att n& 50 % ér 2025).

Ar 2030 ska vi ha minskat
forpackningsmdangden i véra
produkter med 20 % j&mfort
med 2019.

STARKA VART AFFARSEKOSYSTEM

Ar 2030 ska 100 % av
medarbetarna hos vara
strategiska leverantdrer ha
en |6n som de kan leva pd,
som técker grundldggande
behov fér dem och familien
de forsorjer, berdknat enligt
bdsta praxis.

Fram till 2030 ska vi stegvis
hjalpa 100 000 personer frén
utsatta samhdallen att f&
tillgAng till sysselsattning.

Senast ar 2030 ska vi ha
minskat utsiGppen av
vaxthusgaser kopplade fill

transporter av véra produkter

med i genomsnitt 50 % per
fardig produkt, jaGmfoért med
2016.

Ar 2030 ska 100 % av det
vatten som anvands i véara
industriella processer
Atervinnas och
Ateranvandas i ett slutet
system.

ingredienser ligga p& samma
nivé som ér 2019.

Ar 2030 ska 100 % av vara
industrianldggningar och alla
fastigheter dér vi bedriver

Ar 2025 ska 100 % av vara
plastférpackningar vara
pafyliningsbara,
Ateranvandningsbara
Atervinningsbara eller
komposterbara.

Ar 2025 ska 100 % av vara
nya displayer vara

ekodesignade och baserade

p& den cirkuldra ekonomins

Fram till 2030 ska 3 miljoner
mdanniskor f& ta del av véra
varumdrkens program for
socialt engagemang
(tillgéng fill vatten, tillgéng
till utbildning och
yrkesutbildning).

BIDRA TILL ATT LOSA VARLDENS UTMANINGAR

Ar 2030 har L'Oréal Fund

for Nature Regeneration
investerat 50 miljoner euro for
atft hjdlpa till att &terstalla en
milion hektar férstérda
ekosystem.

Ar 2023 har vi investerat 50
miljoner euro i stéd Hill
utsatta kvinnor.
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Ar 2030 har fonden hjélpt fill
att fdnga 15-20 miljoner ton
koldioxid och vi har skapat
hundratals arbetstillf&llen.
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Ar 2030 ska véra strategiska
leverantdrer ha minskat sina
direkta utsl&pp (scope 1 och
2) med 50 % i absoluta tal,
jGmfort med 2016.

Ar 2030 ska alla véra
strategiska leverantérer
anvanda vatten p& ett
hdllbart satt i de omrdden
ddr de ar verksamma.

verksamhet ha positiv
pdverkan pd den biologiska
mangfalden, jdmfort med
2019.

principer om hantering

av uttj@inta varor, och 100 %
av vara nya fristdende
butiker ska utformas och
byggas enligt véra
hallbarhetsprinciper.

Ar 2030 ska 100 % av det
avfall som genereras pd véra
anlaggningar &tervinnas eller
A&teranvandas.

Ar 2022 ska vért
produktmarkningssystem for
miljé och sociala villkor
omfatta samtliga avskdljnings-
bara produkter i koncernen.

Ar 2030 ska koncernens
samtliga produkter vara
ekodesignade.

Ar 2030 har vi investerat 50
milijoner euro for att
finansiera projekt som ska
frdmja en mer cirkuldr
ekonomi.
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