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Le musée du Louvre propose un programme de médiation inédit dans les salles du musée, grâce au 
soutien exceptionnel de L’Oréal Groupe. Intitulé « De toutes beautés ! », ce récit permet de parcourir plus 
de 10 000 ans d’art et d’histoire, à partir d’une sélection de 108 œuvres signalées par des cartels dédiés. 

C’est à partir du 13 novembre 2024 que tous les visiteurs du Louvre seront ainsi invités à parcourir plus de 
10.000 ans d’art et d’histoire en découvrant les gestes, rituels, objets et pratiques de beauté, les canons ou 
visions sublimées de la beauté mais aussi ce que les questions d’apparence et la beauté disent des sociétés 
et de leurs transformations.

Ces trois grands thèmes rythment une visite originale, inédite, imaginée par le Louvre avec le concours 
de la Direction Art, Culture & Patrimoine du Groupe L’Oréal dont l’objet est de partager avec le 
plus grand nombre le savoir sur la beauté à toutes les époques, de la préhistoire au futur. Elle met en 
œuvre une médiation écrite et sonore, complémentaire aux cartels scientifiques du musée, à travers une 
web-application délivrant des contenus nouveaux, pour une expérience vivante et immersive : les œuvres 
et les objets prennent la parole et se racontent à la première personne. Grâce à cette application accessible 
par un QR code, le visiteur entrera par exemple dans l’intimité de Nefertiabet dont les produits de beauté 
sont si précieux qu’ils l’accompagnent dans l’au-delà, dans les questionnements du Mercure Richelieu – 
incarnation de la perfection grecque – interrogeant la notion de canon, ou dans une nouvelle découverte 
de L’Hermaphrodite endormi questionnant la frontière du genre.

L’application offre aussi aux visiteurs l’opportunité de prolonger cette exploration en restant accessible 
hors des salles du musée. 

« Ce parcours inédit, né d’un dialogue fécond avec les équipes de L’Oréal, invite les 
visiteurs à regarder les collections du Louvre autrement. Ensemble, nous avons conçu 
un itinéraire qui éclaire la très grande diversité des beautés à travers les époques et les 
cultures. Par cette approche des œuvres ludique et accessible, le Louvre s’affirme plus 
que jamais comme une école du regard, multipliant les chemins de découverte pour 
partager son patrimoine toujours plus largement et toujours plus généreusement »,  
a déclaré Laurence des Cars, Présidente-directrice du musée du Louvre.

« Il y a dans notre raison d’être, dans l’idée de créer la beauté qui fait avancer le monde, 
cette volonté de démocratiser et de raconter la beauté, sa pluralité, son rôle depuis que 
l’humanité existe. C’est une boussole qui guide notre mécénat et qui nous amène à chercher 
de nouveaux sentiers et de nouveaux angles d’approche : à ce titre, le Louvre s’impose 
naturellement, par la richesse et la diversité de ses collections mais aussi par sa capacité à 
éclairer les questionnements les plus contemporains », a déclaré Nicolas Hieronimus, 
Directeur Général de L’Oréal Groupe.
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Rituels, objets et représentations de la beauté, 
un parcours à retrouver dans les salles du musée du Louvre

Un partenariat de médiation culturelle entre le Louvre et L’Oréal 
sur la beauté, ses pratiques, ses représentations 

et son rôle à travers les âges et les cultures

de toutes 
beautés! 



Ce partenariat inédit, tant pour L’Oréal que pour Le Louvre, contribue, d’œuvre en œuvre, à ouvrir le 
regard à la diversité de la beauté en invitant à l’inclusion et à la tolérance, en traversant les cultures, les 
civilisations et les époques. 

Ce nouveau programme de médiation a été tout particulièrement pensé pour une nouvelle génération de 
publics. Au-delà de la visite proposée au sein du musée, une web-série co-produite par le Louvre et L’Oréal 
et diffusée en début d’année 2025, permettra de découvrir et de décrypter les œuvres emblématiques du 
parcours à travers le regard de ces jeunes visiteurs.

Depuis sa création, il y a 115 ans, le Groupe L’Oréal n’a de cesse d’explorer toutes les beautés et de contribuer 
à en démocratiser l’accès, de façon inclusive, personnelle et durable. Premier musée à ouvrir ses portes 
au public, en 1793, le Louvre est ce lieu d’inspiration et de transmission qui invite artistes, historiens 
et scientifiques à partager leur savoir et leur expérience avec le plus grand nombre. L’exploration et la 
connaissance du passé y résonne avec les questionnements les plus contemporains. 
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le musée du Louvre 

Ouvert à tous depuis 1793, le musée du Louvre est le premier musée français dédié au grand public. Né 
de la Révolution française et héritier des grandes collections royales, cet ancien palais des rois de France a 
toujours vécu et évolué en résonance avec l’histoire nationale et mondiale.

Avec 33 000 œuvres déployées sur 73 000 m², le Louvre est aujourd’hui l’un des plus grands musées sur la 
scène internationale, présentant certains chefs-d’œuvre de l’art comme la Joconde, la Victoire de Samothrace, 
le Scribe accroupi ou la Vénus de Milo. Il abrite des collections représentatives d’une histoire du monde 
toujours faite d’échanges et de connexions, de l’Antiquité au XIXe siècle, de l’Amérique à l’Asie. Musée à 
vocation universelle, le Louvre s’affirme comme un lieu de rencontre entre les cultures et les civilisations ; 
un lieu de dialogue entre passé et présent ; le lieu contemporain de tous les arts, de toutes les expressions, 
permettant de mieux saisir les aspirations de l’humanité.

 Plus d’informations sur louvre.fr

l’oréal 

Depuis 115 ans, L’Oréal, leader mondial de la beauté, se consacre à une seule vocation : répondre aux 
aspirations de beauté des consommateurs dans le monde entier. Notre raison d’être, créer la beauté qui fait 
avancer le monde, définit notre vision de la beauté, essentielle, inclusive, éthique, généreuse et responsable. 
Avec un portefeuille de 37 marques internationales et des engagements sociaux et environnementaux 
ambitieux fixés dans le cadre de notre programme L’Oréal pour le Futur, nous offrons à nos consommateurs 
partout dans le monde le meilleur de la beauté en matière de qualité, d’efficacité, de sécurité, de sincérité 
et de responsabilité, tout en célébrant la beauté dans son infinie diversité.

Avec plus de 90 000 collaborateurs engagés, une présence géographique équilibrée et dans tous les canaux 
de distribution (e-commerce, marché de la grande consommation, grands magasins, pharmacies et 
parapharmacies, parfumeries, salons de coiffure, travel retail et boutiques de marque), le Groupe a réalisé 
en 2023 un chiffre d’affaires de 41,18 milliards d’euros. L’Oréal s’appuie sur 20 centres de recherche répartis 
dans 11 pays, une équipe dédiée à la Recherche & Innovation de plus de 4 000 chercheurs et 6 400 talents 
dans le Digital pour inventer le futur de la beauté et devenir le champion de la Beauty Tech.

Plus d’information sur https://www.loreal.com/fr/mediaroom/

À propos

https://www.louvre.fr/


Ce thème, très ouvert, très universel, mais très proche, presque 
familier, dans l’esprit des visiteurs, nous permet de proposer une 
approche nouvelle et donc une expérience inédite aux visiteurs: ce 
sera bien la première fois que le Louvre propose une visite à travers 
une Web app qui couvre l’ensemble du musée et surtout avec des 
contenus sonores, racontés à la première personne. C’est l’œuvre ou 
l’objet qui parle, les clés de compréhension sont très accessibles. La 
narration est incarnée. Nous expérimentons avec ce programme une 
tonalité très neuve, directe, et assumée comme telle.

 
Le Louvre est un musée qui couvre 10 000 ans d’histoire de l’art ; il est 
cependant aussi un musée dans son temps, dont les œuvres font écho 
à des questionnements contemporains. L’ancien et le contemporain 
ne sont pas en renvoyer dos à dos, l’un éclaire l’autre. La mission de 
la médiation c’est justement de partager et d’expliquer mais aussi de 
tirer les fils qui nous ramènent à notre temps, à sa pop culture, pour 
mieux rendre sensible, dans le présent, ici, maintenant, les visiteurs à 
l’Histoire et l’histoire ancienne des formes et des images. Il se trouve 
que la beauté, ses pratiques, ses gestes, ses canons, est le premier 
sujet de conversation sur les réseaux sociaux aujourd’hui.  C’est un 
thème très populaire et à travers lui nous approchons un public qui 
ne se tourne pas spontanément vers le musée, un public plus jeune. 
S’interroger sur la question de la beauté, c’est s’ouvrir à la diversité 
et à l’évolution de nos sociétés et de toutes les cultures, à son histoire 
qui n’est pas figée mais dynamique, avec ces constantes mais surtout 
avec ses impermanences. 

 
Ce programme de médiation est le premier du genre, nous avons 
donc beaucoup échangés entre équipes. L’Oréal nous a apporté son 
expertise sur les thématiques contemporaines autour de la beauté 
et nous a fait part justement des thèmes, questions, réactions qui 
animent aujourd’hui le jeune public. Nous avons travaillé pendant 
plusieurs mois, chacun sur nos champs de compétence respectifs. 
C’est une ouverture qui nous a beaucoup appris et stimulés.

Quelle expérience  
souhaitez-vous offrir  
aux visiteurs avec ce récit ?

 

Pourquoi avoir choisi 
d’explorer le thème  
de la beauté ?

 

Comment avez-vous  
travaillé ensemble ?

trois questions à Gautier Verbeke 
Directeur de la Méditation 
et du Développement des publics
du musée du Louvre



Un tel partenariat de médiation culturelle de cette ampleur et 
entièrement co-créée est en effet une première, même si L’Oréal 
a une longue histoire avec l’art en raison du lien inextricable qui 
unit l’art et la beauté : depuis toujours l’humanité a en effet soif et 
d’art et de beauté. L’art est le premier témoin de la quête de beauté 
humaine. Tous deux s’inspirent, tous deux parlent d’humanité et 
de son évolution et tous deux reflètent les questionnements de cette 
humanité  

De ce fait, l’art a toujours eu une place particulière dans 
notre volonté d’éclairer le sujet de la beauté dans toute sa diversité, de 
le partager, de mettre en lumière le sens profond de l’embellissement 
de soi et des transformations de l’apparence dans le rapport à soi, aux 
autres et au monde.

Cette approche de mécénat culturel et artistique nous a 
amené depuis des décennies, à créer ou mécéner des expositions, 
à initier des projets de recherches scientifiques pour enrichir la 
connaissance autour des transformations de l'apparence. Nous avons 
par exemple initié un projet d’ouvrage autour de la beauté en 2009, 
100 000 ans de Beauté paru chez Gallimard dont nous sortons une 
version enrichie en cette fin d’année. 
 
 
Le choix des œuvres, qui a été le fruit d’un travail commun entre 
L’Oréal et le Louvre, a été guidé par la volonté de servir le propos 
du parcours, c’est-à-dire de raconter la beauté, ses permanences et 
surtout la diversité de ses formes. Nous souhaitions aussi couvrir les 
multiples facettes du sujet, avec trois angles : d’une part les pratiques 
et objets cosmétiques, d’autre part les canons de beauté à travers les 
civilisations ; et enfin le lien entre beauté et société. Enfin, nous avons 
aussi écouté notre cœur car l’art comme la beauté relève de l’émotion, 
d’une part de subjectif, d’un élan personnel.
 

Avec ce titre, la forme rejoint le fond car au-delà d’être un clin d’œil 
à une expression populaire, il renvoie à l’idée de diversité qui est une 
valeur forte partagée par notre groupe et le Louvre. De fait, l’objet 
du parcours est de représenter toutes les beautés du monde à travers 
toutes les époques et toutes les civilisations. C’était un des critères 
de choix des 108 œuvres et la richesse des collections du Louvre le 
permettait. En rendant accessible au plus grand nombre le parcours 
« De toutes beautés ! » nous espérons qu’il permettra une ouverture 
du regard pour que naisse plus de tolérance et d’inclusion. 

Est-ce une première  
pour L'Oréal ?

 

Comment avez-vous choisi 
les œuvres ?

 

Pourquoi le parcours 
s’appelle-t-il « De toutes 
beautés ! » ?

trois questions à Delphine Urbach
Directrice Art, Culture et Patrimoine 
de L’Oréal Groupe



1. Figurine féminine
6 000/5100 AEC, 
Anonyme, 
Mésopotamie,  
terre cuite.

2. Idole féminine nue 
aux bras croisés 
2700/2300 AEC, 
Anonyme, Syros, 
Grèce, marbre.

3. Nu-banda Ebih-il
2500/2340 AEC, 
Anonyme, Mari, Syrie, 
albâtre. 

4. Le scribe accroupi 
2620/2500 AEC, 
Anonyme, Egypte, 
calcaire. 

 
5. Stèle de 
Nefertiabet
2590/2533 AEC, 
Anonyme, Khéops, 
Egypte, calcaire.

6. Cuiller à fard  
à la nageuse 
1390/1352 AEC, 
Anonyme, Egypte, 
bois et ivoire. 

7. Princesse 
amarnienne 
1352/1330 AEC, 
Anonyme, Egypte, 
calcaire. 

8. Sargon II  
et son dignitaire 
721 /705 AEC, 
Anonyme, Khorsabad, 
Irak.

 
9. Kouros 
550 AEC, Anonyme, 
Corfou, Grèce, marbre.

10. Frise  
des archers
522/486 AEC, 
Anonyme, 
Suse, céramique.

11. Sarcophage  
des époux
520/510 AEC, 
Anonyme, Rome, 
Italie, argile. 

12. Couvercle  
de miroir 
350/325 AEC, 
Anonyme, Grèce, 
bronze. 

13. Hermès Richelieu 
125/150, Anonyme, 
Italie, marbre. 

14. L’Européene
100/150, Anonyme, 
Fayoum, Egypte, 
peinture à 
l’encaustique et dorure 
à la feuille. 

15. Hermaphrodite 
endormi 
100-150, Anonyme, 
Italie, Rome, marbre.

16. Relief funéraire 
100/200, Anonyme, 
Palmyre, Syrie, 
calcaire. 

 
17. Peigne liturgique 
≈ 870, Anonyme, Metz, 
France, ivoire. 

18. Tête princière
1185-1215, Anonyme, 
Iran, stuc. 

19. Histoire  
du fils prodigue
1250, Anonyme, Paris, 
France, ivoire. 

20. Enfant 
présentant  
une aiguière  
et une éponge  
a une femme 
peignant  
ses cheveux
1400/1435, Anonyme, 
France, laine et soie.

 

21. Princesse  
de la Maison d’Este
1425-1450, Pisanello, 
Italie, huile sur bois. 

22. Sainte Constance  
dite « La Belle 
Florentine »
1450 / 1475, Anonyme, 
Italie, bois polychrome  
et or. 

23. Vénus et  
les trois Grâces 
offrant des présents  
à une jeune fille 
1475, Botticelli, Italie, 
fresque sur enduit.

24. Autoportrait
1493, Dürer, 
Allemagne,  
huile sur parchemin.

Liste des œuvres principales



25. Jan van 
Wassenaer,  
Vicomte de Leyde, 
gourverneur  
de la Frise 
1500, d’après Jan 
Mostaert, Pays-Bas, 
huile sur bois. 

26. Sainte 
Marie-Madeleine 
1515/1520, Erhart, 
Allemagne,  
bois polychrome

27. La Femme  
au miroir
1525/1550, Titien, 
Italie, huile sur toile. 

28. Pierre Quthe, 
apothicaire
1562, Clouet, France,  
huile sur bois.

29. Amiral,  
Michel-Adrien 
Ruyter
≈ 1650, Jordaens,  
Pays Bas,  
huile sur toile.

30. Bethsabée  
au bain tenant  
la lettre du roi David
1654, Rembrandt, 
Pays-Bas,  
huile sur toile. 

31. Louis XIV,  
roi de France
1701, Rigaud, France,  
huile sur toile. 

32. Colporteur
1702/1703, Anonyme, 
Allemagne, ivoire, 
diamant et vermeil. 

33. Brosse 
de la toilette 
de la duchesse  
de Modène
1719/1720, Besnier, 
Paris, France, vermeil 
et poil de blaireau.

34. Marie-Louise 
de Parme 
1750/1775, Mengs, 
Allemagne,  
huile sur toile. 

35. Boule à savon
1765/1766, Joubert, 
Paris, France, 
argenterie.

36. Voltaire nu
1776, Pigalle, France, 
marbre. 

37. Monsieur et 
Madame Pécoul
1784, David, France 
huile sur toile.

 

38. Élisabeth 
vigée-Le Brun 
et sa fille
1 786, Vigée-Le Brun, 
France,  
huile sur bois. 

39. Miroir de 
Marie-Antoinette 
1788, Anonyme,  
Paris, miroir,  
argent et ivoire.

40. Portrait  
d’une femme noire 
(Madeleine)
1800, Benoist, Paris, 
huile sur toile. 

41. Table de toilette  
de la duchesse  
de Berry
≈ 1819, Désarnaud-
Charpentier, Paris, 
bois, bronze doré, 
cristal et verre. 

42. Flacon de toilette  
avec bouchon
1804 / 1816, Anonyme, 
Paris, cristal. 

43. Nu assis
1839, Eckersberg, 
Danemark,  
huile sur toile. 

44. Le Bain turc
1862, Ingres, France, 
huile sur toile
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Trois exemples de cartels :
Portrait d’une femme noire (Madeleine)



Trois exemples de cartels :
Hermès Richelieu



Trois exemples de cartels :
Cuiller à fard à la nageuse 


